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Introducción

 La comunicación es una actividad humana relevante en el mundo, pero difícil de definir en pocas palabras; comunicar  es hablar con otro, es ver televisión, es difundir información, es nuestro estilo de vestir es nuestra existencia  como cultura.

La comunicación como fenómeno social debe estudiarse entonces como el proceso de producción, difusión y recepción de significados que la sociedad requiere para subsistir.

El estudio de la teoría de la  comunicación es importante, permite al estudiante conocer los fundamentos, conceptos, desarrollo y tendencias actuales en lo que se refiere al estudio e investigación del fenómeno comunicativo como un hecho social.

Objetivo general

Que el alumno conozca, analice y aplique en forma práctica las principales teorías de la comunicación masiva.

Objetivos específicos

· Que el alumno asuma una  actitud crítica de las diferentes corrientes teóricas de la comunicación. 

· Analice los diferentes pensamientos sobre   la comunicación masiva a lo largo de la historia.

Modalidad de evaluación del curso.

Participación y asistencia 

15%

Exámenes parciales

50%

Producto final


25%

Exposiciones



10%

El producto final consistirá en el desarrollo de una investigación que verse sobre cualquiera de los temas expuestos en el programa, que deberá ser entregado en la  última clase programada para el curso. En cualquiera de las siguientes modalidades:

a) Video digitalizado (Versión adaptada)

b) Documento escrito 

No se aceptarán trabajos después de la fecha programada salvo excepciones que a juicio del maestro lo ameriten, en este caso,  éste decidirá el nuevo valor asignado al trabajo, que en ninguno de los casos excederá del 50% del valor original.  En el supuesto caso de considerar la opción b; Los aspectos que se evaluarán en el trabajo son:

Presentación

Índice

Introducción 

Desarrollo 

Conclusiones

Bibliografía

Redacción clara y concisa

Ortografía ( cada cuatro errores equivalen a un punto menos del valor asignado) 

Contenido Temático

UNIDAD  I
INTRODUCCIÓN Y ANTECENDENTES

1.1 Importancia del estudio de las Teorías de la Comunicación

1.2 Ubicación epistemológica de la comunicación como campo de estudio

1.2.1 La comunicación como objeto y campo de estudio

1.2.2 Necesidad de un enfoque interdisciplinario

1.2.3 Enfoques positivistas y enfoques críticos

1.3 Primeras Teorías de la Comunicación.

1.3.1 Teorías de la Sociedad de Masas

1.3.2 Teoría de la Aguja Hipodérmica

1.3.3 Teoría de la Influencia personal

1.3.4 Teoría del Análisis funcional

UNIDAD II
TEORÍAS POSITIVISTAS

2.1. Los medios de comunicación como organizaciones

2.1.1. Teoría del Gatekeeper.

2.1.2. Sociología de los medios como organizaciones

2.2. El contenido de los mensajes

2.2.1. Análisis de contenido

2.3. Los procesos de recepción

2.3.1. La influencia personal

2.3.2. Usos y Gratificaciones

2.3.3. Agenda Setting.
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