Организация и техника коммерческих операций на международных товарных биржах, аукционах, торгах, ярмарках и выставках.

МЕЖДУНАРОДНЫЕ ТОВАРНЫЕ БИРЖИ

Сущность биржевой торговли и ее основные центры

Международные товарные биржи (англ. - exchange, франц. - bоursе, нем. - Воrsе)  представляют собой особый вид постоянно действующих рынков, на которых при определенных условиях совершаются сделки купли-продажи на массовые сырьевые и продовольственные товары, обладающие родовыми признаками, качественно однород​ными и взаимозаменяемыми. На бирже товар продается и покупается без его предъявления и осмотра.

Заключение сделок происходит на основе типовых биржевых контрактов, жестко регламентирующих ка​чество и сроки поставки. Продавец на бирже продает покупателю не товар, а документ, подтверждающий право собственности на товар. Таким документом является  складское свидетельство (варрант), удостоверяющее сдачу продавцом товара на биржевой склад. Против такого документа покупатель может получить товар с биржевого склада.

Объектами биржевой торговли выступают в настоящее время примерно 70 товаров, на долю которых приходится около 15-20% международной торговли. Их можно объединить в следующие группы и подгруппы:

- Сельскохозяйственные и лесные товары и продукты их переработки

- зерновые, пшеница, кукуруза, овес, рожь, ячмень;

- маслосемена и продукты их переработки: льняное и

хлопковое семя, соя, бобы, соевое масло, шрот;

· - пищевкусовые товары: сахар, кофе, какао-бобы, растительные масла, яйца, перец, картофель, концентрат апельсинового сока, арахис;

· пиломатериалы и фанера:

- Промышленное сырье:

- топливные товары: сырая нефть.

На долю сельскохозяйственных и лесных товаров приходится 55 % объема биржевой торговли и 74 % това​ров, обращающихся на биржах. Основными товарами в этой группе являются маслосемена (38 %),     зерновые (22%), живой скот и мясо (18 %). На долю этих трех подгрупп приходится 78 % биржевого оборота товаров данной группы, остальные товары имеют меньшее значе​ние.

Международная биржевая торговля сконцентрирова​на в трех крупнейших  биржевых центрах США, Англии и Японии. На долю этих трех стран в начале 80-х годов приходилось 98 % оборота биржевой торговли, в том числе в торговле сельскохозяйственной продукцией -97%. В этих странах сосредоточены важнейшие между​народные товарные биржи, которые в зависимости от номенклатуры товаров по совершаемым сделкам делятся на универсальные (общего типа) и специализированные.

Крупнейшими универсальными биржами, на которых ведется одновременно торговля разнородными товарами, являются: в США - „Чикаго Борд оф Трэйд", „Чикаго Мёрк-энтайл Эксчэйндж", „Мидамерика Коммодити Эксчэйндж", „Нью-йоркская биржа хлопка, цитрусовых и нефти"; в Англии - „Лондон  Коммодити Эксчейндж",  „Болтик Мёркэнтайл энд шиллинг Эксчэйндж"; в Японии - „Токий​ская биржа". Кроме того, универсальными биржами явля​ются Сиднейская и Сянганская (Гонконгская) биржи. Специализированные биржи имеют потоварную специали​зацию в основном по группам товаров. Среди них выделя​ются биржи широкого профиля и узкоспециализированные. К числу бирж широкого профиля относятся: „Нью-йорк​ская товарная биржа", „Лондонская биржа металлов", а также биржи сельскохозяйственных товаров - „Зерновая биржа" в Миннеаполисе (США), „Нью-йоркская биржа какао", „Парижская товарная биржа".

Узкоспециализированными являются: „Лондонская биржа шерсти", японские биржи сахара, каучука, тек​стильного сырья и зернобобовых; американская биржа пшеницы „Канзас-Сити Борд оф Трэйд", а также большин​ство бирж в развивающихся странах.

По сфере деятельности и роли в мировой торговле биржи делятся на международные, и. национальные, Международные биржи обслуживают конкретные мировые товарные рынки; в биржевых операциях участвуют пред​ставители деловых кругов разных стран; они обеспечи​вают свободный перевод прибылей, получаемых по биржевым операциям; на них проводятся так называемые «арбитражные операции (спекулятивные сделки с целью получения прибыли на разнице котировальных цен на  биржах разных стран). Международный характер бирж обеспечивается соответствующим валютным, торговым и налоговым режимом стран, где они расположены.

Международными являются: в США - все биржи, расположенные в Нью-Йорке и Чикаго; в Англии - „Лон​донская биржа металлов" („Лондон Метал Эксчейндж"); в Японии - все биржи, на которых совершаются сделки с товарами, обращающимися на мировом рынке, а также Сингапурская биржа. К числу международных относятся и биржи, обслуживающие региональные рынки. На них совершаются сделки по товарам, на которых специализи​рована биржа. Такими биржами являются Лондонская „Болтик Эксчэйндж", Виннипегская, Парижская, Сидней​ская, Сянганская (Гонконгская).

Виды и цели биржевых сделок

На бирже заключаются два основных вида сделок:

сделки на реальный товар и срочные (фьючерсные) сдел​ки.

Сделки на реальный товар (physical transactions, actual transactions, spot transactions) завершаются действи​тельным переходом товара от продавца покупателю, т.е. сдачей-приемкой реального товара на одном из биржевых складах. Это означает, что продавец, продавший на бирже товар, обязан иметь этот товар в наличии и фактически поставить его в обусловленный в контракте срок. Сделки на реальный товар в зависимости от срока поставки делятся на сделки с немедленной поставкой и сделки с поставкой в будущем.
Сделки с немедленной поставкой обычно называются сделками на наличный товар (кэш или спот ) Товар, продаваемый на бирже как наличный, должен находиться на одном из складов биржи и должен быть передан покупателю немедленно после заключения сделки (под термином „немедленно" понимается срок от одного до 15 дней в зависимости от правил биржи).

Сделки на товар с поставкой в будущем обычно назы​ваются сделками на срок или „форвард" .Они предусматривают поставку про​давцом реального товара по цене, зафиксированной в контракте в момент его заключения, в срок, обусловлен​ный в контракте. Длительность этого срока устанавлива​ется биржей. Например, на Лондонской бирже металлов установлен срок последующей поставки для всех метал​лов три месяца (серебра - семь месяцев).

Продавец реального товара поставляет его на один из складов, утвержденных Комитетом биржи, к сроку, обу​словленному в контракте. При поступлении товара на склад биржа или уполномоченная ею экспедиторская фирма выдает продавцу складское или сохранное свиде​тельство (варрант), являющееся товарораспорядительным документом, против которого совершаются сделки на бирже и производятся расчеты. Продавец хранит варрант в своем банке и при наступлении срока поставки обязан предоставить его покупателю, оплатив стоимость хранения товара на складе и стоимость его страхования. Покупатель получает варранты против чека в пользу продавца.                                           

Срочные (фьючерсные) сделки (terminal transactions) в отличие от сделок на реальный товар не предусматривают обязательства сторон поставить или принять реальный товар (в срок, обусловленный в контракте), а предполагают куплю и продажу права на товар (бумажные сделки). Фьючерсный контракт не может быть просто аннулирован или по биржевой терминологии-ликвидирован. Если он заключен, то он может быть ликвидирован либо путем заключения противоположной сделки на равное количество товара, либо поставкой обусловлённого товара в срок, предусмотренный в контракте. Результатом таких сделок является не передача реального товара, а уплата или получение разницы между ценой контракта в день его заключения и ценой в день исполнения. При сделках на срок одна сторона всегда выигрывает, другая проигрывает.   В целях максимального ускорения заключения срочных сделок и облегчения ликвидации контрактов, а также упрощения расчетов по ним на биржах были разработаны полностью стандартизированные формы фьючерсных контрактов. Каждый фьючерсный контракт содержит  установленное правилами биржи количество товара. Например, по сахару-50 т, каучуку-15 т, хлопку -100 кип, меди, свинцу и цинку - 25 т, какао-бобам - 10 т, кофе -5 т. и т.д. Отклонение фактического веса от контракт​ного не должно превышать 3 %. Фьючерсные сделки за​ключаются на определенное число контрактов, а не на количество товара. Количество товара определяется числом заключенных контрактов.

Фьючерсные сделки могут совершаться только на один стандартный вид товара, установленный данной биржей. Это так называемый базисный сорт. Иногда помимо базисного сорта биржа устанавливает еще несколько сортов, которые могут заменять базисный сорт. Срок поставки по фьючерсному контракту устанавливается определением длительности позиции. После регистрации фьючерсного контракта члены биржи - продавец и покупатель - больше не выступают в отношении друг друга как стороны, подписавшие контракт. Они имеют дело только с Расчетной палатой биржи. 

Каждая сторона имеет право в одностороннем поряд​ке в любой момент ликвидировать фьючерсный контракт путем заключения офсетной сделки на такое же количест​во товара. Ликвидация фьючерсного контракта предпола​гает уплату расчетной палате либо получение от нее разницы между ценой контракта в день его заключения и текущей ценой.

Покупатель, пожелавший принять реальный, товар по контракту, получает складское свидетельство против чека, выписанного в пользу продавца. Поставкой реального товара завершается очень ограниченное число фьючерсных сделок (менее 2%).
Таким образом, товарная оболочка осталась лишь внешним атрибутом фьючерсных сделок. 

Заключая сделки на бирже, их участники могут пре​следовать следующие цели: покупку и продажу реального товара; осуществление спекулятивных операций; осу​ществление хеджирования (страхование от возможного изменения цен).

Покупка и продажа реального товара. Эти сделки совершаются производителями -с целью реализации, производимых ими товаров, потребителями - с целью  обеспечения себя необходимыми товарами, в основном сырьем для дальнейшей переработки, торговцами- с целью дальнейшей перепродажи товаров конечным потребителям.

           Спекулятивные операции  совершаются на бирже с целью получения прибыли от купли-продажи биржевых контрактов, которая может возникать для одной  из сторон в результате разницы между ценой биржевого контракта в день его заключения и ценой в день его исполнения при благоприятном для одной из сторон изменении цены.

                    Операции с реальным товаром               
К моменту исполнения контрактов на срок продавец рассчитывает купить на рынке наличный товар по более низкой цене и получить прибыль за счет разницы между ценой в день заключения контракта и ценой в момент его исполнения.

                    Операции с фьючерсными контрактами.

Рассчитывая на дальнейшее повышение цен, спекулянты покупают через брокеров фьючерсные контракты на бирже и, наоборот, рассчитывая на дальнейшее понижение цен, продают их.

Фьючерсная сделка может быть ликвидирована не обязательно по окончании срока контракта,  а в любой момент, после уплаты разницы между продажной ценой контракта и текущей ценой при его ликвидации.

                    Игра на разнице цен между сделками на наличный товар и на срок, при операциях с реальным товаром.

Здесь возможны два случая: 

            Первый случай -  когда цены на наличный товар  выше, чем цены на срок. Такое соотношение называется " бэкуордейшн". При " бэкуордейшн" выигрывает продавец, имеющий наличный товар. Он продает наличный товар с немедленной поставкой и одновременно покупает такое же количество контрактов на срок.

   Второй случай - когда цены на наличный товар ниже, чем цены на товар с поставкой на срок. Такое соотноше​ние называется «контанго». Оно возникает, когда предло​жение наличного товара на складах биржи возрастает, а накладные расходы в связи с ее хранением высоки. Тогда продавец стремится реализовать товар и оказывает давление на уровень цен на наличный товар. Возможно, также и повышение цен с поставкой на срок в тех случаях, когда есть основания предполагать, что поставки в буду​щем сократятся (из-за предполагаемых забастовок, военных действий, ограничений и других факторов).

В этом случае спекулянты покупают наличный товар и продают товар на срок, если разница в ценах будет боль​ше стоимости накладных расходов.

Игра на разнице цен на отдельные сорта товара. Например, когда котировка на медь в катодах выше коти​ровок на медь в вайербарсах, спекулянты продают катоды и одновременно закупают вайербарсы, с тем, чтобы после нормализации рынка перепродавать вайербарсы против катодов.

Спекулятивные операции с фьючерсными контрактами

Спекулятивные сделки с целью игры на разнице в стоимости фьючерсных контрактов называются „спрединг''. Существует несколько типов операций спрединг.

Основными являются следующие:

- операции с фьючерсными контрактами на один и тот же товар с близкими и отдаленными сроками. Они часто совершаются в зависимости от предполагаемого движе​ния „контанго" или „бэкуордейшн". 

      - операции с фьючерсными контрактами на один и тот  же товар на различных рынках;

      - операции с фьючерсными контрактами на  товары, являющиеся взаимозаменяемыми;

      - операции с фьючерсными контрактами на его производные.

 Операции хеджирования. Фьючерсные сделки обычно используются для страхования - хеджирования от возможных потерь в случае изменения рыночных цен при заключении сделок на реальный товар. К хеджированию прибегают также фирмы, покупающие и  продающие товары на срок на бирже реальной или вне биржи.

Операция хеджирования состоит в том, что, продавая реальный товар на бирже или вне ее с поставкой в будущем, желая использовать существующий в заключения сделки уровень цен, одновременно совершая на срочной бирже обратную операцию, т.е.  покупает фьючерсные контракты на тот же срок и на то же количество товара. Фирма, продающая реальный товар с кой в будущем, одновременно покупает на бирже фьючерсные контракты. После сдачи на товара по сделке с реальным товаром осуществляется продажа или выкуп фьючерсных контрактов. Принцип страхования здесь построен на том, что если в сделке одна сторона теряет как продавец реального товара, то она выигрывает как покупатель фьючерсов на то же количество и наоборот. 

Хеджирование продажей - это продажа на бирже фьючерсных контрактов при закупках количества реального товара с целью страхов риска падения цен к моменту поставки реального товара. Хеджирующий при проведении операции всегда учитывает величину базиса, накладные расходы и возмож​ную прибыль и, исходя из этого определяет цену своего предложения.

Если в силу конкуренции или по другим причинам продавец не может продать товар по базису своего перво​начального предложения, он, возможно, идет на его сниже​ние до пределов, при которых он находит покупателя.

Рассчитав стоимость накладных расходов и заложив определенный процент прибыли и с учетом конкуренто​способности, продавец (торговец) получает цену своего предложения - базис продажи.

Например, дилер купил определенное количество товара по цене 1875 пунктов за ед. и застраховал покупку хеджем, продав на срочной бирже фьючерсные контракты на то же количество по 1800 пунктов за ед. с позицией июль. Его базис покупки в этом случае будет „плюс 75 к июлю". После закупки товара дилер подверг его дальней​шей обработке для улучшения его качества и затратил на это дополнительно 20 пунктов на единицу товара. Стои​мость хранения, фрахт, страхование, выплата комиссион​ных и др. увеличат цену его товара, предположим, еще на 63 пункта. Дилер прибавляет общую сумму расходов в 83 пункта к своему базису покупки (75 пунктов) и получается, что его базис продажи должен составить 158 пунктов к июльскому фьючерсу. Далее, установив цену, запрашивае​мую на аналогичный товар конкурентами, он решает, что может заложить в свою окончательную цену предложения еще 30 пунктов в качестве прибыли. Таким образом, его окончательный базис продажи будет 188 пунктов к июлю.

Найдя покупателя на рынке реального товара по этой цене, дилер продает свой товар на базисе 188 пунктов к июлю. Если в это время цена на бирже составляет 1790 пунктов на июльский фьючерс, то дилер добавляет свой базис - 188 пунктов и предлагает товар к продаже по 1978 пунктов. В то же время он выкупает свой хедж по июльской цене, составившей 1790.
Его прибыль от продажи наличного товара составляет 103 пункта и прибыль от продажи фьючерсов - 10 пунктов. Или разница между базисами составляет 113 пунктов. Если из нее вычесть стоимость товара в базисе, то чистая прибыль составит 30 пунктов, как и предусматривалось.

Хеджирование покупкой - это покупка фьючерсных контрактов с целью страхования цен на продажу равного количества реального товара, которым торговец не вла​деет, с поставкой в будущем. Цель этой операции состоит в том, чтобы избежать любых возможных потерь, которые могут возникнуть в результате повышения цен на товар, уже проданный по зафиксированной цене, но еще не закупленный („не покрытый"). Например, мукомольное  предприятие заключило контракт на продажу муки по согласованной цене с поставкой через два месяца. Однако за недостатком складских помещений оно вынуждено отложить закупку пшеницы до даты поставки с учетом времени, необходимого для помола , упаковки и транспортировки. Опасаясь, что к моменту закупки пшеницы цены могут подняться, мукомольное предприятие покупает достаточное для покрытия его сделки количество фьючер​сных контрактов на срочной бирже.

Если цена на пшеницу повысится к тому времени, когда оно будет закупать зерно для помола, оно потеряет на сделке с реальным товаром, но в то же время продаст свои фьючерсы по более высокой цене на срочной бирже и использует полученную прибыль для покрытия убытков по сделке с реальным товаром.

Тот же результат будет достигнут и в случае, если цены на пшеницу к моменту закупки снизятся: мукомоль​ное предприятие понесет убытки на срочной бирже, но получит прибыль при закупке реального товара.

Хеджирование покупкой осуществляется также и при сделках с последующей фиксацией цены или так называе​мых онкольных сделках. Так, при закупке бирже​вых товаров с поставкой на срок покупатель в расчете на то, что до наступления срока сдачи товара его цена на бирже понизится, договаривается с продавцом об уста​новлении цены не при заключении контракта, а по коти​ровке срочной биржи в день, выбранный им по своему усмотрению. 

Хеджирование рисков на длительный период 

Хеджирующего интересует, прежде всего, изменение в разнице между уровнем цен на реаль​ный товар и на фьючерсы. Размеры прибыли или убытка, возникающие при изменении базиса, всегда значительно меньше, чем прибыль или убытки от изменения уровней рыночных цен. При определении базиса всегда точно указывается, в отношении какого месяца фьючерса он называется.

Спекулятивные и хеджевые сделки составляют в настоящее время основную часть операций важнейших товарных бирж. 

 Организационная структура и функции товар​ных бирж

По принципу организации различают биржи, имеющие публичноправовой и частноправовой характер.

Биржи, имеющие публичноправовой характер, нахо​дятся под наблюдением государства и организуются на основе закона о биржах. Членом такой биржи может стать любой предприниматель данного района, занесенный в торговый регистр и имеющий определенный размер оборота. Такие биржи распространены во Франции, Бельгии, Голландии и других странах континентальной Европы. К совершению операций на таких биржах могут допускаться лица, не состоящие членами биржи и дей​ствующие на основе приобретенных ими разовых билетов.

К биржам, имеющим частноправовой характер, относятся английские и американские биржи по хлебу, хлопку, каучуку, цветным металлам, т.е. преобладающая часть бирж. На эти биржи открыт доступ лишь для узко ограниченного круга лиц, входящих в биржевую корпора​цию. Биржевая корпорация обычно представляет собой акционерную компанию с публичной отчетностью и огра​ниченным числом членов.

Управление биржевой корпорацией (фирмой), как правило, возлагается на Совет директоров, состоящий из 15 и более членов биржи. Совет директоров разрабатыва​ет основные направления деятельности биржи, „Правила и регулирования". Оперативное управление биржей осуществляется президентом, назна​чаемым Советом директоров и руководителями отделов и комитетов. Заключение сделок является функцией членов биржи, которые играют роль профессиональных посредников (брокеров) при заключении сделок купли-продажи на биржевые товары. Нечлены биржи могут заключать сделки на ней только через брокеров, явля​ющихся членами биржи. Цены на бирже складываются путем открытого столкновения спроса и предложения между членами биржи.

В обязанности бирж входит предоставление своим торгующим членам „физических" средств для проведения операций, а именно: специального помещения с местом для проведения биржевой торговли „кольцом", или „ямой", телефонными будками для брокеров и дру​гими средствами связи. Из числа своих членов биржа выделяет председательствующего и клерков для проведе​ния биржевых сессий.

Во время биржевых сессий (рабочих часов) ее члены собираются в „кольце", или „яме", и обмениваются предложениями и контрпредложениями на различные позиции своего товара на условиях типового контракта. Члены биржи заключают сделки купли-продажи, как за свой счет, так и в качестве брокеров за определенное возна​граждение, взимаемое по определенной ставке.

Участниками биржевых операций могут быть торго​вые фирмы, совершающие сделки за свой счет и от своего имени; промышленные фирмы, реализующие продукцию своих предприятий, а также плантационные фирмы и владельцы элеваторов; перерабатывающие фирмы, выступающие потребителями продукции, закупаемой на биржах; брокеры или маклеры, выступающие в качестве торговых посредников и заключающие сделки от имени и за счет своих клиентов. На биржах в Англии и США броке​ры приобрели особенно большое значение ввиду закрыто​го характера бирж. Через них совершают сделки все лица и предприятия, не допускаемые к операциям на биржах. Брокеры бирж англо-американского типа являются вла​дельцами крупных брокерских фирм, организованных чаще всего в форме полного товарищества. Они обладают конторами вне биржи, где принимают своих клиентов.

Особую группу участников биржевых операций составляют спекулянты, использующие биржевой механизм главным образом с целью игры на повышении или понижении цен. Спекулянты покупают и продают за свой счет. Спекулянт может купить или продать в течение одного дня множество контрактов в зависимости от колебаний цен.

Товарные биржи используются в трех основных целях:

купли-продажи реального товара, спекуляции, страхова​ния (хеджирования). Кроме этого они производят котирование цен, устанавливают стандарты на биржевые това​ры, разрабатывают типовые контракты, фиксируют торго​вые обычаи, осуществляют арбитражные функции, произ​водят через ликвидационные кассы или расчетные палаты расчеты между членами биржи, занимаются информаци​онной деятельностью и оказывают различные услуги своим клиентам.

При заключении фьючерсного контракта, как от покупа​теля, так и от продавца требуется внесение брокеру денежной суммы, которая называется „маржин". Размер этого взноса устанавливается обычно отраслевой ассоциацией в определенных минимальных размерах для каждой фьючерсной сделки. Он призван служить гарантией выполнения взятых на себя каждой стороной по контракту обязательств. Брокер, со своей стороны, вносит такой „маржин" в расчетную палату биржи.

Информационная деятельность бирж осуществляется путем предоставления своим членам различных информа​ционных материалов. Прежде всего, биржи обеспечивают телеграфную информацию из биржевого зала. Наряду с этим они собирают и публикуют всякого рода данные, способствующие ознакомлению с конъюнктурой опреде​ленного рынка (статистика экспорта и импорта, производ​ства и потребления данного товара, его запасов). Такая информация помещается в ежедневных бюллетенях, периодических обзорах и справочниках.

Техника проведения биржевых операций

Техника биржевых операций сводится к следующему:

члены биржи (биржевые брокеры), имеющие право заклю​чения сделок в биржевом „кольце", получают от своих клиентов поручения на совершение биржевых сделок. Это поручение (заказ) содержит три основных показателя:

количество, срок поставки и цена. В одних поручениях указывается лимит цены, по которой должна быть выпол​нена операция, в других оговаривается, что сделка должна быть совершена по самой выгодной цене, существующей в данный момент на рынке. Бывают поручения на совер​шение операции с ограничением суммы убытков, т.е. дается поручение продать, но потерять при этом не более определенной суммы от всех имеющихся контрак​тов. Поручение может быть дано и в такой форме: купить по такой-то цене определенное количество товара, а в случае снижения или повышения цены соответственно сократить или увеличить закупку. Сделка, когда брокер получает поручение приобрести контракт по рыночной цене, называется „приказом по рынку". Сделка, при которой клиент дает поручение брокеру купить или про​дать контракт лишь тогда, когда цена достигает опреде​ленного уровня, называется „лимитированным приказом".

Поручение клиента биржевому брокеру оформляется соглашением, в соответствии с которым брокер обязуется выполнить это поручение, а клиент - внести залог и оплатить ему определенное вознаграждение. От неиз​вестных биржевому брокеру клиентов требуется предоставление банковской гарантии. Твердых правил о разме​ре гарантийных взносов не существует. На практике он обычно составляет 10 % от суммы сделки. В случае повышения цен брокер может потребовать от клиента дополнительного обеспечения. После выполнения клиен​том обязательств по контракту залог и дополнительное обеспечение ему возвращаются, при невыполнении они остаются у брокера. В отдельных случаях, когда брокер хорошо знает клиента и уверен в его прочном финансовом положении, он не требует ни залога, ни дополнительного обеспечения.

Устное заявление брокера во время биржевого торга имеет силу формального контракта, подписанного обеими сторонами. Поскольку в торговле биржевыми товарами поставка почти никогда не совпадает во времени с мо​ментом купли-продажи, все сделки, как правило, должны оформляться в письменной форме. Поэтому не позднее следующего дня брокеры- члены биржи обмениваются письменными контрактами.

 Особое значение приобретает возможность быстрого оформления контрактов. Упрощению техники торговли и быстрому техническому оформлению сделок способствуют выработка детализированных правил торговли и  установление стандартных форм контрактов.

После заключения сделки сотрудники биржи делают запись на доске биржи о цене, количестве и сроке сделки. Эти сведения затем передаются по системе телеграфных аппаратов биржи для общего сведения или обозначаются на доске или циферблате и таким образом становятся известными не только членам биржи, находящимся в зале, но и в отдаленных пунктах, связанных с биржей. Все это делается в течение нескольких секунд.

Если клиент захочет перепродать купленный товар, он снова дает поручение брокерской фирме, которое проходит те же стадии. В результате клиент оплачивает разницу в цене согласно посланному ему брокерской фирмой извещению, называемому „за​пись покупки и продажи". Если клиент потерпит убыток, соответствующая сумма удерживается брокером из залога. Из залога брокер получает и вознаграждение в размере нескольких промиль от суммы сделки.

Техника проведения биржевых операций позволяет участвовать в биржевой торговле лицам, находящимся в отдаленных районах, а участникам биржевого собрания дает возможность учитывать котировки других бирж, изменения видов на урожай, торгово-политические усло​вия во всех странах и многие другие факторы, которые могут воздействовать на движение товарных цен на данной бирже.

Тенденции развития международной биржевой торговли на современном этапе

Международная биржевая торговля на протяжении последних двух десятилетий претерпела существенные изменения по многим направлениям и приобрела новые черты.

Для развития биржевой торговли характерным явля​ется:

- Рост в целом международной биржевой торговли и масштабов биржевого оборота. За период с первой поло​вины 5%-х годов до первой половины 80-х годов биржевой товарооборот в неизменных ценах вырос в 12 раз и соста​вил около 2,5 трлл. долл.

На динамику и структуру биржевой торговли опреде​ляющее воздействие оказывают следующие факторы:

- соотношение спроса и предложения на конкретных мировых товарных рынках;

-сдвиги в монополизации рынков и в формах осу​ществления торговли реальным товаром;

- развитие научно-технического прогресса и рост применения   товаров-заменителей, появление новых биржевых товаров;

- расширение   практики   межправительственных товарных соглашений по таким товарам, как олово, пшеница, сахар, кофе, оливковое масло;

· использование компьютерной техники при проведе​нии биржевых операций, оформлении биржевых контрак​тов, расчетов по биржевым сделкам, котировании цен, сборе и обработке информации;

· усиление роли государства в регулировании дея​тельности бирж в США и некоторых других странах;

·  расширение регулирования рынков продовольствен​ных и сырьевых товаров в соответствии с единой сельско​хозяйственной политикой ЕЭС, распространяющейся на все более широкий круг товаров.

Перечисленные выше факторы могут оказывать как положительное, так и отрицательное воздействие на развитие мировых товарных рынков и операций на между​народных товарных биржах, поэтому все факторы необхо​димо оценивать в совокупности, причем не столько при анализе тенденций развития биржевой торговли в пред​шествовавшие периоды, сколько на перспективу как ближ​нюю, так и долговременную.

- Изменение соотношения между сделками на реаль​ный товар и фьючерсными сделками

Произошел резкий рост объема фьючерсных операций, которые по некоторым товарам существенно превышали мировое производство соответствующих товаров: по сое-бобам в 20 раз, какао-бобам - в 10 раз, натуральному кау​чуку - в 5 раз, кукурузе - более чем в 3 раза, сахару и кофе - в 2,5 раза. Рост значения фьючерсных сделок в международном биржевом обороте обусловлен в огром​ной степени усилением долговременной несбалансиро​ванности спроса и предложения на мировых товарных рынках биржевых товаров, нестабильностью цен на этих рынках и невозможностью предугадать динамику цен даже на краткосрочную перспективу, возникновением валютных и других рисков. Отсюда стремление покупа​телей и продавцов застраховаться от возможных колеба​ний цен путем хеджирования при заключении сделок на реальный товар.

Широкое распространение получили так называемые „арбитражные сделки". Произошло резкое возрастание капиталов, вкладываемых спекулянтами во фьючерсную торговлю и в финансирование запасов реального товара.

Сделки на реальный товар стали совершаться преиму​щественно вне бирж - по телексу, телетайпу или телефо​ну на базе типовых биржевых контрактов и по биржевым котировкам. Заключение сделки по телексу на условиях типовых биржевых контрактов равнозначно письменному дого​вору.

В результате в современных условиях подавляющее число сделок совершается вне бирж по соглашениям между непосредственными производителями и конечны​ми потребителями, причем часто на основе долгосрочных контрактов, в которых по поставкам предусматриваются текущие цены, основанные на биржевых котировках. Общее число биржевых товаров на биржах реального товара возросло примерно с 50 до 70, а на срочных биржах - до 148.
Увеличение числа биржевых товаров и объема оборотов биржевой торговли произошло в основном за счет промышленных сырьевых товаров как новых (нефть, газойль, никель, алюминий, пиломатериалы, фанера), так и традиционных. В результате доля сельскохозяйственных и лесных товаров в общем, объеме биржевой торговли понизилась, хотя они по-прежнему занимают в ней веду​щее место. Так, на долю сельскохозяйственных и лесных товаров в начале 80-х годов приходилось 74 % биржевых товаров и 55 % объема биржевых сделок в стоимост​ном выражении.

-Усиление концентрации международной биржевой торговли по крупнейшим биржам и по странам. Возросла роль крупнейших международных товарных бирж, умень​шилось число мелких бирж, появились новые биржи во многих странах. Сейчас на двух крупнейших чикагских биржах сосредоточилось 70 % биржевой торговли в США; на одной лондонской бирже „Лондон Коммодити Эксчейндж" сосредоточилось 75 % биржевой торговли в Англии.

Произошло дальнейшее усиление значения трех важнейших центров международной биржевой торговли - США, Англии и Японии, на долю которых приходится 98 % объема биржевых сделок. В особенности это относится к фьючерсной торговле. Так, на биржах США совершаются 84 % всех фьючерсных сделок, в том числе 83 % сделок с сельскохозяйственными товарами; на биржах Англии - соответственно 8 и 4 %, на биржах Японии 6 и 10 %.
В результате усиления концентрации биржевых операций общее число товарных бирж, на которых совер​шаются сделки с реальным товаром, в целом сократилось до 55, а число бирж, где совершаются фьючерсные сделки, возросло до 178.
В современных условиях отчетливо проявляется стремление развивающихся стран использовать биржи в США и Англии для осуществления фьючерсных сделок при экспорте, минуя биржи традиционных видов своей продук​ции. Например, так поступает государственная торговая компания Бразилии, на долю которой приходится 30 % экспорта сой-бобов.

-Возрастание числа и значения универсальных товарных бирж в результате оборотов некоторых бирж. Так, в 1977 г. произошло слияние четырех американских бирж: „Коммодити Эксчейндж", „Нью-Йорк Меркэнтайл Эксчейндж", „Нью-йоркская хлопковая биржа", „Нью-йоркская биржа кофе и сахара" и образование „Нью-йорк​ской товарной биржи", на долю которой приходится 25 % биржевой торговли в США. Одновременно усилилась специализация бирж и появились новые специализирован​ные биржи, например, „Нью-йоркская биржа какао", „Международная нефтяная биржа" в Лондоне.

- Повышение роли международных товарных бирж в области установления и регулирования цен на мировых товарных рынках. Так, на мировом рынке меди в качестве мировых цен североамериканскими производителями меди используются цены Нью-йоркской биржи „Комекс". В торговле металлами в качестве мировых цен выступают котировки „Лондонской биржи металлов". На базе бирже​вых котировок ведущих бирж осуществляется практиче​ски вся международная торговля зерновыми, кофе, какао-бобами, натуральным каучуком и др.

Вместе с тем в практике заключения долгосрочных контрактов на промышленные сырьевые товары отмеча​ется отход от системы фиксированных цен производите​лей, ориентированных на бирже котировки. В особенности это касается рынков цветных металлов, сахара и некото​рых других товаров.

-Совершенствование техники биржевой торговли благодаря стандартизации качества продукции, разработ​ке унифицированных биржевых контрактов. Стандартиза​ция и стабильность качества товаров позволили разрабо​тать типовые контракты на многие новые товары, вошед​шие в международный биржевой товарооборот. Это в свою очередь стало возможным благодаря совершенство​ванию методов определения качества с использованием для этой цели новейших технических средств. В результа​те на американских биржах 70 % общего числа типовых контрактов, на основе которых ведется биржевая торгов​ля, были пересмотрены и утверждены в течение послед​него десятилетия.

Организационные формы международной тор​говли биржевыми товарами

Важнейшими субъектами мировой торговли биржевыми товарами явл.: металлами, торговые ТНК, промышленные ТНК, государственные внешнеторговые организации развивающихся стран, специализированные государственные организации капиталистических стран, торгующие преимущественно драгоценными металлами, торгово-посреднические фирмы (биржевые брокеры, агенты, операторы), комиссионные дома, занимающиеся профессионально спекулятивными операциями и хеджи​рованием.

Наибольшее значение в осуществлении биржевой торговли имеют крупнейшие торговые транснациональные корпорации, занимающие господствующее положение на мировых рынках практически всех важнейших биржевых товаров (за исключением кофе). Они используют меха​низм биржи, как на рынке реального товара, так и на фьючерсном рынке, оказывая существенное влияние на конъюнктуру рынков и цены на биржевые товары. На долю нескольких ТНК приходится подавляющая часть мировой торговли важнейшими товарами.

Большое значе​ние приобрели брокерские фирмы типа комиссионных домов, специализирующиеся исключительно на спекуля​тивных операциях и хеджировании. Они появились в 50-е годы сначала на биржах в США, а затем и в западноевро​пейских странах. Сейчас на них приходится от 1/3 до 1/2 всего оборота товарных бирж. Особенностью деятельно​сти таких комиссионных домов является то, что они заключают биржевые сделки от собственного имени, но по приказу и за счет клиента, что позволяет им не раскрывать название   фирмы-клиента. Спекулянты, пользующиеся услугами комиссионных домов, дают им развернутые инструкции относительно времени соверше​ния операций, их объема, лимита цен. В свою очередь комиссионные дома берут на себя обязанность полно, квалифицированно и конфиденциально информировать клиента о состоянии конъюнктуры рынка и ее наилучшем использовании. 

МЕЖДУНАРОДНЫЕ АУКЦИОНЫ

Сущность и основные центры аукционной торговли
Международные товарные аукционы (англ. - auction) представляют собой специально организованные, периодически действующие в определенных местах рынки, на которых путем публичных  торгов в заранее обусловленное время и в специально назначенном месте производится продажа предварительно осмотренных покупателем товаров, переходящих в собственность покупателя, предложивше​го наиболее высокую цену. На аукционах производится продажа товаров, обладающих индивидуальными свой​ствами. Это исключает возможность замены партий одинаковых по названию товаров, так как они могут иметь различные свойства - качество, внешний вид, вкус и т.д. Поэтому аукционные товары до продажи на аукционе должны быть осмотрены или дегустированы покупателем. Предварительный осмотр является обязательным усло​вием аукционной торговли, так как ни устроители аукцио​на, ни продавцы после продажи товара с аукциона не принимают никаких претензий в отношении качества товара (кроме скрытых дефектов).

Основными предметами торга на международных аукционах являются пушно-меховые товары (в сырье и переработанные), немытая шерсть, чай, табак, овощи, фрукты, цветы, рыба, тропические породы леса.

 Для каждого аукционного товара сложились свои центры аукционной торговли. По пушнине и меховому сырью во всем мире ежегодно проводится более 150 международных аукционов. Главными центрами аукционной торговли норкой являются Нью-Йорк, Монреаль, дон, Копенгаген, Осло, Стокгольм. 

Техника проведения международных аукцио​нов

Техника проведения аукционов по различным товарам имеет свои специфические особенности, определяемые в первую очередь характером товара. Однако сам порядок проведения аукционов примерно аналогичен. В их прове​дении различают четыре стадии: подготовка аукциона, осмотр товаров, аукционный торг, оформление и исполнение аукционной сделки.

Подготовка, например, пушного аукциона начинается за два-три месяца до предстоящего аукциона. Владелец, желающий реализовать свой товар на аукционе, достав​ляет его на склад аукционной компании. Специалисты аук​ционной компании производят необходимую сортировку и подборку товара по возможно однородным качественным признакам. Каждому лоту присваивается номер, под которым он заносится в каталог данного аукциона с указанием сорта и количества единиц товара в данном лоте. На основании каталога в порядке нумерации происходит продажа товаров на аукционных торгах. Обычно в каталоге одинаковые по качественным показателям лоты следуют один за другим, образуя ряды-стринги, которые в каталоге отделяются друг от друга линиями. Из каждого лота или стринга берется образец, который должен полностью соот​ветствовать по всем качественным признакам товару, находящемуся в данном лоте или стринге. Размеры образ​цов по различным товарам неодинаковы и устанавлива​ются в зависимости от ценности и стандартности каждого вида. Шкурки некоторых видов ценной пушнины - соболя, куницы, рыси и большей части крашеного каракуля вы​ставляются целыми партиями, без отбора образцов. 

Одновременно с подготовкой аукционных лотов и образцов подготавливается каталог. Каталог содержит перечень всех лотов, предлагаемых к продаже на аукцио​не, с указанием номера каждого из них, сорта и количе​ства единиц товара в каждом лоте. 

Осмотр товаров покупателями, предполагающими принять участие в аукционном торге, - это вторая стадия в проведении аукциона. Осмотр товаров обычно начина​ется за неделю или за 10 дней до открытия торгов. Коли​чество дней, отведенных для ознакомления с аукционной коллекцией, зависит от ее размеров и от рациональной организации осмотра. Сокращение сроков, отводимых для осмотра, достигается путем совершенствования оборудо​вания залов, где проводится осмотр товаров (установка удобных вешалок для пушнины, специальных столов для осмотра образцов, ламп дневного освещения, штор на окнах, подвижных тележек для образцов).

Аукционный торг является третьей стадией в прове​дении аукциона. Он открывается в заранее назначенный день и час и проводится обычно в специальном аукцион​ном зале, имеющем вид амфитеатра. За столом на воз​вышении перед покупателями располагается президиум аукциона - аукционатор, ведущий продажу, и его помощ​ники, в задачу которых входит наблюдение за поведением покупателей, принимающих участие в торге. Над столом вывешивается табло, где загораются порядковые номера предлагаемых к продаже лотов. Покупатели размещаются за отдельными столами или рядами, расположенными амфитеатром. Перед каждым покупателем устанавлива​ется номер, под которым он зарегистрирован на данном аукционе.

Техника проведения аукциона сводится к следующе​му. Аукционатор объявляет номер очередной партии лота, предлагаемого к продаже, и одновременно с этим на специальном табло загорается названный номер. Аукцио​натор называет исходную продажную цену, которая обычно является примерной рыночной ценой, существо​вавшей в доаукционный период. Если никто из покупателей не подаст ему знак поднятием руки или карандаша, кивком головы или выкриком „да" о своем согласии купить товар, аукционатор снижает цену до тех пор, пока один из покупателей не выразит свое желание купить его. Если один или несколько покупателей подадут знак о своем желании купить данный лот, аукционатор повышает цену. Начинается торг. Покупатели подают знак - аукцио​натор набавляет цену. Надбавка к цене стандартна и составляет, например, при цене до 10 долл. 10 центов, при цене свыше 10 долл. - 25 центов.

Если после троекратного вопроса аукционатора „кто больше?" не следует нового предложения о повышении цены со стороны покупателей, аукционатор ударяет молотком в знак того, что торг по данной партии закончен и она считается купленной тем покупателем, который предложил наивысшую цену. Покупателю, купившему первый лот в стринге и желающе​му приобрести по той же цене другие лоты из данной партии (стринга), дается предпочтение перед другими покупателями.

В случае возникновения разногласий за администра​цией аукциона сохраняется право перепродажи любого лота. Всякие претензии должны быть заявлены админи​страции до начала продажи следующего лота.

Администрация аукциона вправе снять с аукциона любой лот, пока он не продан, без объяснения причин. После продажи всех лотов непроданные лоты могут снова быть выставлены для продажи.

В некоторых странах на аукционах используется понижа​тельный  способ назначения цены. Это так называемые „голландские" аукционы. Суть этого способа состоит в следующем. Аукционатор назначает максимальную цену, которая загорается на циферблате, установленном в аукционном зале, и снижает ее до тех пор, пока один из участников торга не выскажет свое желание совершить сделку путем нажатия кнопки на закрепленном за ним месте. Нажатием кнопки он останавливает движущуюся стрелку, и на циферблате появляется номер, под которым данный покупатель зарегистрирован у организаторов аукциона. Покупатель, нажавший кнопку после первого, в счет не принимается. Записав номер покупателя, аукцио​натор гасит циферблат и переходит к продаже следую​щего лота. Применение такого устройства значительно ускоряет темп аукционного торга и дает возможность продавать в час до 600 лотов.

Заключительная стадия аукциона состоит в оформле​нии аукционной сделки и сдаче товара покупателю. Во время аукциона или на следующий день администрация аукциона вручает покупателю контракты на купленный товар; эти контракты подписываются покупателем и являются для него обязательным. В контракте на пушнину , например, указывается наименование фирмы-покупателя, наименование товара, номер лота, количество купленных шкурок, цена за шкурку и общая сумма сделки. Покупатель также указывает  в контракте, на чье имя необходимо выписать счет, куда и каким видом транспорта отправить товар. Покупатель подписывает контракт и возвращает его в контору аукциона, оставив себе копию. Сроки вывозы товара с аукционного склада зависят от вида товара. Некоторые виды товаров - цветы, овощи, рыба и другие скоропортящиеся товары вывозятся немед​ленно после оформления контракта, некоторые - через 2-3 недели в зависимости от условий аукционной тор​говли.

Организационные формы международной аукционной торговли

Организация аукционной торговли имеет определен​ные особенности в зависимости от характера товара и практики, сложившейся в торговле конкретными аукцион​ными товарами. 

Специализированные фирмы занимаются организацией аукционов и продажей на них аукционных товаре, как за свой счет, так и на комиссионных началах и беру на себя выполнение всех функций по подготовке и проведению аукционов. Зачастую они выдают продавцам ссуд! под их товары, переданные аукционной фирме для продажи с аукциона.

Наиболее крупной специализированной пушно-меховой фирмой на мировом рынке является английская компания „Гудзон бей", превратившаяся фактически в международную монополию, имеющую свои филиалы в Нью-Йорке, Монреале, в Лондоне.

 Брокерско-комиссионные фирмы получили широкое распространение в торговле пушно-меховыми товарами, шерстью, чаем, табаком и др. Обычно они организуют аукционы и продают на них на комиссионных началах товары по поручению своих клиентов. Брокерская фирма, проводящая аукцион, как правило, может выступать одновременно представителем продавца и покупателя. Тогда она получает комиссионное вознаграждение одно​временно с продавца и с покупателя. При этом продавец может не знать покупателя, а покупатель - продавца, оба знают только брокера.

Обе компании, организующие пушно-меховые аукцио​ны в Лондоне, являются брокерско-комиссионными фир​мами. Одна из них „Гудзон бей энд Аннинг" - дочерняя компания „Гудзон бей К°". Она осуществляет брокерские операции с пушно-меховыми товарами на комиссион​ных началах, выступая одновременно представителем продавца и покупателя. За свой счет она покупает товары очень редко. Вторая крупная брокерская компания „Ист-вуд энд Холт, лтд.". организующая аукционы в Лондоне, имеет свою дочернюю компанию в Нью-Йорке. Эта фирма ведет крупные операции по торговле каракулем на лон​донских аукционах.

Аукционные фирмы, принадлежащие кооперативам ли союзам (ассоциациям) фермеров-звероводов, получили распространение в Скандинавских странах. В каждой стране - Дании, Норвегии, Швеции - имеется - по одной фирме, занимающей монопольное положение в аукционной торговле пушниной своей страны. 

 МЕЖДУНАРОДНЫЕ ТОРГИ 

       Понятие и значение торгов

Торги в современных условиях получили довольно широкое распространение. Они играют важную роль в поиске и отборе контрагентов для заключения сделок на поставку машин и оборудования, строительство объектов „под ключ".

Наиболее часто торги как метод закупок применяют​ся развивающимися странами. На долю развивающихся стран приходится до 80 % общего числа проводимых в капиталистических странах торгов на машины и оборудо​вание. Широкое распространение торгов в развивающихся странах тесно связано с усилением там государствен​ного вмешательства, как в сферу производства, так и в сферу внешней торговли. В большинстве развивающихся стран действующее законодательство обязывает импор​теров закупать за границей товары, в особенности обору​дование, стоимость которого превышает определенную сумму, только через торги. Такие страны, как Бирма и Египет, где осуществлена государственная монополия внешней торговли, практически весь импорт товаров и все подрядные операции осуществляют через торги. Во многих странах Латинской Америки, в особенности в Уругвае, основная часть закупок и подрядов на выполне​ние общественных работ проводится через торги. Широко применяют эту форму закупок и такие страны, как Индия, Шри-Ланка, Пакистан, Иран, Ирак и другие. В целом в развивающихся странах от 20 до 40 % всех импортируе​мых товаров (по стоимости) ввозится государственными организациями преимущественно путем организации торгов.

Виды торгов и информация об их проведении

В зависимости от способа проведения различают торги открытые (публичные) и закрытые (ограниченные или негласные).

К участию в открытых торгах привлекаются все жела​ющие фирмы и организации, как местные, так и иностран​ные. На открытых торгах обычно размещаются заказы на стандартное и универсальное оборудование, а также на небольшие по объему подрядные работы.

К участию в закрытых торгах приглашаются лишь определенные фирмы, которым высылаются специальные приглашения. На закрытых торгах размещаются заказы на уникальное,    сложное и специальное оборудование, комплектные предприятия и пр. К закрытым торгам прибе​гают и в случаях размещения срочных заказов. К участию в закрытых торгах привлекается обычно небольшое число солидных, известных в данной области производства фирм, имеющих большой опыт и хорошо технически воору​женных.

В практике проведения торгов на оборудование встре​чаются, хотя и весьма редко, так называемые единич​ные торги. При единичных торгах их организаторы обра​щаются только к одной фирме без привлечения конкурен​тов, но с соблюдением внешней формы торгов и проце​дуры торгов по правилам данной страны. Единичные торги проводятся в исключительных случаях, когда оборудова​ние или другой товар может быть приобретен лишь у един​ственной фирмы-монополиста, а заключение обычного контракта для государственных организаций запрещается законами данной страны.

Порядок и условия проведения торгов

Порядок и условия проведения торгов во многих раз​вивающихся странах в основном аналогичны. Однако име​ются и некоторые особенности, вытекающие из законо​положений о торгах или связанные с определенными традициями и обычаями. В ряде стран порядок и усло​вия проведения торгов регламентируются специальными законами, декретами или циркулярами.

Торги проводятся, как правило, по местонахождению объявивших их организаций, но могут проводиться их организаторами и в других странах. В проведении торгов можно выделить несколько этапов: подготовка торгов, представление предложений участниками торгов, выбор поставщика, подписание контракта.

В ходе подготовительной работы по проведению торгов импортер выступает как организатор торгов и заказчик. На основе тендерного законодательства своей страны он определяет виды и формы тендерных докумен​тов, представляемых участниками торгов, требования по их заполнению, сроки, устанавливаемые для подачи предложений, считая с даты публикации или извещения о предстоящих торгах, критерии оценки предложений и порядок заключения контракта с участником, выиграв​шим торги.                              
Фирма, получившая информацию об объявлении торгов и желающая принять в них участие в качестве оферента, приобретает комплект тендерных условий тендерная документация, в которых определены все требования заказчика в отношении содержания ожидаемых предложений.

Кроме даты проведения торгов в тендерных условиях тогда указывается ориентировочный срок для принятия решения по торгам, который бывает весьма длительным и входит до трех-четырех месяцев.

Представление предложений участниками торгов является вторым этапом проведения торгов. Предложе​ния, поступающие на торги, носят название „тендер", или „бид". В международной практике используются различные способы представления предложений для участия в торгах. Первый способ предполагает, что оферент заполняет и подписывает все страницы проформы тендера, указывая в ней свою цену (цифрами и прописью) и другие конкурсные условия.

Заполненная и подписанная оферентом проформа тендера имеет силу тендера и предоставляется организа​торам торгов для участия в процедуре торгов - конкурс​ном отборе.

Второй способ предполагает представление оферен​том тендера, составленного им самим и полностью соответствующего тендерным условиям или тендерной доку​ментации. В тендере оферент указывает название своей фирмы, ее адрес и, если фирма имеет представителя в стране, проводящей торги, адрес этого представителя.

Если оферент сочтет необходимым внести свои изменения или уточнения в технико-экономическую часть тендерных условий, он может изложить их отдельно в качестве приложения к своему тендеру. Внесение изме​нений и исправлений в уже представленный тендер не допускается.

Организаторы торгов, если того требует тендерное законодательство их страны, могут обязать оферента представить в форме приложения к тендеру сведения о его фирме: уставе, финансовых и технических возможно​стях, ранее выполненных заказах (так называемое адми​нистративное и техническое досье), о лицах, которым поручено принимать участие в торгах (если они откры​тые), вести переговоры по условиям контракта и подпи​сывать контракт в случае выигрыша в конкурсном отборе.

Как правило, при открытых торгах тендеры подаются в письменном виде, хотя устная форма не исключается. Предложения ( заполненная форма тендера с подписью и печатью оферента) представляются в закрытых, запечатанных конвертах.( часто двойных) . На внутреннем конверте указывается номер торгов, наименование товаров или работ, дата, установленная для приема предложений. На внешнем конверте указывается адрес организатора торгов или другой установленный адрес для приема предложений.

Крайне важное значение имеет представление тендерной документации в обусловленный срок. Предложения, полученные после указанного срока, согласно условиям торгов во всех странах из участия в торгах исключаются. Как указывалось выше, обычно считается, что сам факт подачи оферентом тендера означает его полное согласие со всеми условиями торгов.

Участники торгов в представляемых тендерах указы​вают свои цены. По требованию организатора торгов фирма, приславшая тендер, обязана представить, кроме указанных выше сведений о фирме, следующие документы: свидетельство торговой палаты, банка или другого авторитетного учреждения о том, что данное пред​приятие по своим техническим и экономическим возмож​ностям в состоянии выполнить заказ, и справку банка страны, где организуются торги, о внесении залога.

Выбор поставщика - это третий этап проведения торгов. Процедура конкурсного отбора может быть гласной и закрытой, в зависимости от вида объявленных , торгов. Она предполагает в том и другом случае ознаком​ление со всеми представленными предложениями с целью выявления их соответствия тендерным условиям, сравнение полученных предложений по коммерческим условиям, изучение административного и делового досье фирм-оферентов. Конкурсный выбор выигравшего торги оферента всегда проводится в закрытом порядке (незави​симо от вида торгов).

Выбор поставщика и присуждение заказа может последовать непосредственно после вскрытия и оглаше​ния поступивших тендеров в тех случаях, когда речь идет о выборе предложения с самыми низкими ценами при аналогичных других условиях конкурентных предложений.

В конкурсном отборе решающую роль могут играть не только цена и другие коммерческие условия, но и высокое качество производимых оферентами изделий наиболее приемлемые для заказчика сроки исполнения, контракта, порядок выполнения работ, возможности привлечения в случае необходимости квалифицированных субпоставщи​ков или субподрядчиков.

Кроме того, при выборе поставщика очень часто принимаются во внимание отдельные законодательные положения или просто административные указы или пред​писания. Нередко организаторы торгов передают заказ мест​ной фирме, даже если ее предложение оказывается менее выгодным, чем предложение иностранной фирмы. Допус​каемое на торгах превышение цен местных фирм по срав​нению с иностранными в разных странах колеблется от 5 до 20 %, хотя на практике бывают и более значительные отклонения. В наиболее открытой форме преференции местным фирмам предоставляются на торгах в США. В силу действия закона „покупай американское" государ​ственные организации, проводящие торги, обязаны отда​вать предпочтение американским фирмам даже в тех слу​чаях, когда их цены выше, чем иностранных поставщиков (до 6 %).
Для многих развивающихся стран иногда решающим условием при выборе поставщика являются размер, длительность и сроки погашения, стоимость кредитов, предлагаемых участникам торгов. В ряде случаев заказы выдаются фирмам, предложившим более высокие цены, но имеющим положительный опыт работы с организато​рами торгов. Нередки случаи, когда выбор поставщика 'определяется не коммерческими, а политическими со​ображениями.

Решение о выборе поставщика должно последовать до срока, установленного условиями торгов. 

В соответствии с условиями торгов во всех странах оферент, выигравший торги, обязан внести второй гаран​тийный залог в качестве гарантии выполнения заказа и всех условий поставки. После выполнения заказа гарантийный залог возвращается поставщику, причем способ этого возврата также может быть различным: либо целиком после поставки оборудования, либо частями по мере выполнения заказа (пропорционально поставкам). Организаторы торгов, выступающие после проведения торгов уже в роли заказчиков, имеют право использовать этот залог для покрытия отдельных претензий, возника​ющих в ходе выполнения заказа (в случае поставки нека​чественного оборудования, опоздания с началом поставки и т.п.).

Подписание контракта с фирмой, выигравшей торги - четвертый этап проведения торгов. Условия этих контрак​тов практически мало или совсем не отличаются от усло​вий обычных контрактов купли-продажи. Однако иногда они содержат некоторые специфические условия, каса​ющиеся способов перевозки или использования торгового флота своей страны и др.

Заключение сделки по результатам торгов может производиться также путем принятия (акцепта) предложе​ния оферента без последующего подписания контракта обеими сторонами.

       Залогом успешного участия в торгах являются точное соблюдение условий торгов, представление тендеров в сроки, указанные в условиях торгов, хорошие знания требований рынка, т.е. требований, предъявляемых организаторами торгов к товарам и подрядным работам, высокое качество товаров, а при поставках оборудования также и хорошее техническое обслуживание его после продажи, конкурентоспособные цены, сроки поставки товаров, сроки выполнения подрядных работ.

Организаторы и участники торгов

Организаторами торгов выступают преимущественно государственные организации и учреждения (министер​ства и их управления, закупочные организации), а также муниципалитеты и, в исключительных случаях, крупные частные фирмы.

Широкое участие в торгах государственных органи​заций и муниципалитетов объясняется, прежде всего, отсутствием у них собственного внешнеторгового аппа​рата. Это лишает их возможности заниматься регуляр​ной коммерческой деятельностью, изучением рынков и возможных поставщиков или подрядчиков. Поскольку суммы контрак​тов, заключенных в результате торгов, довольно значи​тельны, слабым в финансовом отношении и недостаточно кредитоспособным фирмам участие в них затруднено. Это уменьшает риск невыполнения поставщиком или подряд​чиком принятых на себя обязательств.

При проведении торгов государственные организации очень часто, в особенности при закупках специального и сложного оборудования, сталкиваются вместо конкурен​ции между фирмами - участниками торгов со сговором между ними, в особенности если они входят в одно моно​полистическое объединение, например, в картель. Часто заключаются и временные соглашения между отдельны​ми компаниями - консорциумы специально для участия в конкретных торгах, причем обычно официально объявля​ется о его создании и указывается на возможную коопера​цию отдельных фирм-участниц для выполнения крупного заказа. Иногда имеет место одновременное образование двух или даже трех таких временных консорциумов. В этом случае организаторы торгов используют конкурен​цию между этими консорциумами для получения более выгодных цен и для размещения заказа у технически наиболее сильных поставщиков. Однако и здесь не исклю​чается возможность наличия закулисного сговора между этими внешне конкурирующими консорциумами.

Международные выставки и ярмарки.

Ярмарка - это постоянно действующий  рынок, т.е. рынок, собирающийся регулярно в одном и том же месте, в определенное время года и на установленный срок. Цель ярмарки - дать возможность ее участникам - экспортерам выставить  образцы своего производства, продемонстрировать новые достижения и технические усовершенствования с целью достижения торговых сделок.

Торгово-промышленные выставки имеют целью показать научно-технические достижения одной страны или различных стран в одной или нескольких областях производства, науки и техники. В современных условиях подавляющее число выставок организуется в интересах развития товарооборота, на них допускаются без ограничений продавцы и покупатели, разрешается совершение коммерческих сделок по выставленным образцам.            Краткосрочные выставки - проводятся в течение не более трех недель.   Могут носить либо общий характер, либо могут быть специализированными, т.е. показывать достижения в одной какой-нибудь отрасли. Передвижные выставки - организуются с целью расширения круга посетителей с использованием различных средств транспорта. Организуются и плавучие выставки. Постоянные выставки образцов - организуются с целью демонстрации образцов экспортной продукции для заключения сделок по образцам. Одним из основных преимуществ международных выставок и ярмарок является то, что на них сосредотачиваются образцы огромного множества товаров, производимых  в разных странах.  Значение выставок и ярмарок для продавца определяется прежде всего возможностью широкой рекламы своих товаров с использованием  самых разнообразных рекламных средств. Среди международных выставок следует выделить всемирные выставки, целью которых является показ достижений стран-участниц и крупных международных организаций в области науки, техники и культуры.  
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